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要  約 

1.これまでにない新しい品種であるミニレタス「マノア」というシーズを活用し，消費者の満たされ

ていない強いニーズに応える「売れる商品」を開発することができた． 

2.ミニレタス「マノア」を夏秋野菜栽培後の雨除けハウスで栽培することにより，期待される所得は

10a 当たり 301 千円～671 千円と試算され，ミニレタス「マノア」は，夏秋野菜の補完品目として有

望であると考えられた． 

3.農産物の商品開発においても一般商品と同様，消費者ニーズにもとづく商品コンセプトの開発，表

現コンセプトおよび品質表の作成というプロセスが有効であると推察された． 
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